需求内容—医院IP及文创产品设计制作服务
一、需求概况
医院IP形象是文化的使者，集行业特色、大众诉求、地域文化等于一体。独具亲和力的形象设计，是医院文化与形象的独特表达，为医院硬实力赋予软内涵，展现医护人员亲切形象，向大众传递人文关怀，给患者带来慰藉。
二、详细需求内容
本项目分为IP形象设计、文创产品制作两大模块，全部工作内容须为原创，无版权纠纷，项目完成后全部知识产权归采购人所有。
（一）IP形象设计
（1）IP设计（含3D图及设计概念）
具体要求：
1.创作1个原创卡通IP主体形象，融入医疗元素、口腔元素的原创设计的“卡通形象”，易于辨识、易于传播并富有艺术想象力。可融入厦门地域文化、医学典故、医院历史等元素，使名称富含深厚的文化底蕴，增强IP形象的厚重感和故事性；
2.输出IP平面三视图、图案清晰、色彩明快，便于线下印刷、物料延展使用；
3.提供完整设计理念、形象描述文本，字数控制300字以内；
4.输出3D效果图文件。IP名称要求：紧扣健康、关爱主题，
（2）表情包20个
基于定稿IP形象制作20个静态表情包，10个动态表情包，适配微信传播，输出可用源文件，满足医患沟通、医院新媒体宣传使用。
（二）文创产品制作（使用本次定稿IP图案印刷，提供文创产品设计图2-3种可供选择，提供承诺函承诺按招标文件文创产品清单保质保量供货，承诺函格式自拟）
文创产品清单：
（1）牙线(50根一盒)300盒：印刷医院IP形象，口腔科普文创礼品，品质安全，适合院内活动、义诊发放；
（2）帆布袋（30*33cm）300个：环保帆布材质，印刷IP形象，做工平整牢固；
（3）手机支架300个：材质安全，印刷IP图案，造型适配IP形象；
（4）保温杯50个：食品级内胆，印制IP形象，做工精致。
三、商务要求
1.交付周期：合同签订后30日历天内完成全部设计、生产、送货至采购人指定地点。
2.版权归属：成交供应商提交的全部设计成果、文创成品，完整知识产权、著作权全部归属采购人，成交供应商不得另作他用，不得侵犯第三方知识产权，如产生侵权纠纷全部责任由成交供应商承担（响应供应商需提供承诺函，格式自拟）。
3.修改调整：IP设计过程中须配合采购人方案修改，直至确认定稿后，方可开展表情包、文创生产。
4.成果交付：交付全部源文件（AI、PSD、3D源文件等）、图片文件、设计说明文档；文创实物完整送货上门。
5.报价要求：响应供应商按总价包干报价，总价不得超过20000元上限，报价包含设计、打样、物料、印刷、制作、包装、运输、税费、版权等所有成本。
四、评分表
	序号
	评审项目
	分值
	评审内容及评分标准

	一
	技术分（55分）
	55
	

	1
	IP形象设计方案（30分）
	30
	①主题契合度（12分）：融入口腔医疗、医护职业元素，可结合厦门地域文化，8-12分；基本符合5-7分；契合度不足0-4分。
②形象创意与辨识度（10分）：原创卡通形象，造型新颖独特，辨识度高，便于传播、物料延展，7-10分；创意一般4-6分；同质化严重0-3分。
③成果完整性（8分）：可提供主体形象、三视图、3D效果图、300字内设计理念；资料齐全6-8分；缺项3-5分；关键成果缺失0-2分。

	2
	表情包及文创实施方案（20分）
	20
	①表情包：20个表情包适配新媒体传播，风格与IP统一，6-10分；质量一般3-5分；不满足0-2分。②文创产品实施方案：针对牙线、帆布袋、手机支架、保温杯共4类产品，制作工艺、材质、印刷工艺、质量保障方案完整，7-10分；方案基本可行4-6分；方案简陋0-3分。

	3
	项目实施与交付保障（5分）
	5
	包含项目实施流程、时间计划、修改响应机制、交付清单、售后保障；方案完善4-5分；基本可行2-3分；方案缺失0分。

	二
	商务分（15分）
	15
	

	1
	同类项目业绩（9分）
	9
	提供近3年与本项目相关文创IP项目，每提供1份有效业绩得3分，最高9分；无业绩0分。

	2
	项目团队配置（6分）
	6
	项目团队配置IP主设计师、文创落地人员，人员经验丰富4-6分；人员配置一般1-3分；配置不完善0分。

	三
	投标报价（30分）
	30
	本项目预算上限20000元。满足采购要求前提下，取有效投标报价算术平均值为评标基准价。投标报价得分=(评标基准价/投标报价)×30。报价高于20000元为无效投标。

	合计
	总分
	100分
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