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为配合医院集美院区开业工作，充分展现集美院区建筑、医疗特色，进一步提高医院知名度、美誉度，塑造医院品牌形象，拟拍摄宣传片，需求如下：
一、项目名称
集美院区宣传片
二、数量
2个
三、主题及时长
1.约5-6分钟，医院发展理念、成果、跨岛发展思想等；
2.约2-3分钟-集美院区建筑、医疗特色展示。
四、需求
在我院提出的主题基础上，通过专业的创意和策划，利用摄影摄像、3D动画、航拍、项目建模、道具制作、影视特效、音效、场景等手段，达到展示医院形象的目的，要求宣传片在拍摄摄制中效果好，高度清晰，原始画面质量不低于4K。电脑、DVD、蓝光均能播放，并可在电视、随片广告、网络上发布传播。
（一）影片文案：紧扣主题、立意新颖、结构清晰、可行性强。
（二）拍摄制作：有专业人员进行拍摄；影视拍摄组织严密、布局严整、技法多样（特技、特效等），后期制作水平高超，能使用丰富的动画效果和后期统一调色；成片视频需渲染分辨率为4K和高清格式两种。
（三）音乐配音：有完整片头片尾，所用歌曲和配乐与情节相匹配。配音人员均为资深专业人员，语音标准、语言流畅，赋有感染力。音频为高保真立体声。
（四）后期服务：能提供补拍及后期修改等服务。成片需提交MP4（1份）及电子光盘（5张）。
（五）知识产权
1、供应商应确保设计创意的独立性、新颖性，并确保不再使用或授权他人以相同、类似的方式使用本次工作成果的内容和创意。
2、本项目作品成品、素材的著作权（署名权除外）、版权等知识产权和所有权益归招标人所有。招标人同意，中标人可以宣传自身工作业绩为目的，对本合同范围作品进行合理使用，但中标人不得擅自修改。
3、中标人应保护招标人的知识产权，未经招标人书面同意，中标人不得对招标人的宣传片内容向第三人提供、转让或用于本合同外的项目。如发生以上情况，中标人承担一切由此引起的后果并承担赔偿责任。
五、其他
（一）供应商必须为中华人民共和国境内注册的具有独立法人资格的企业，成立3年以上的，拥有专业策划、文案、拍摄、配音、后期等人员；
（二）参加本项目的报价单位须具有相关资质，并未有违法违规违约行为。


集美院区宣传片评分表

	序号
	评审分值
	评审方法描述
	得分

	1
	25
	供应商对项目理解准确，项目需求了解透彻，能够提供2部宣传片的的基本策划思路方案，方案思路清晰，明确呈现手段，富有创意，并且能够在中标后根据医院实际情况及需求完善策划方案，细化拍摄脚本。
	

	2
	35
	供应商能够提供以下服务：
有专业人员进行拍摄，影视拍摄组织严密、布局严整、技法多样（特技、特效等）；
有专业后期制作人员，后期制作水平高超，能使用丰富的动画效果和后期统一调色；成片视频需渲染分辨率为4K和高清格式两种；
所用歌曲和配乐与情节相匹配。配音人员均为资深专业人员，语音标准、语言流畅，赋有感染力。音频为高保真立体声。
能够提供补拍及后期修改服务。 
成片提交MP4（1份）及电子光盘（5张）。
知识产权：确保设计创意的独立性、新颖性，并确保不再使用或授权他人以相同、类似的方式使用本次工作成果的内容和创意，本项目作品成品、素材的著作权（署名权除外）、版权等知识产权和所有权益归招标人所有。
	

	3
	20
	供应商拥有相关资质，成立3年以上的，拥有专业策划、文案、拍摄、配音、后期等人员，得20分。无资质的，得0分。有资质但成立时间短于3年的，得10分。有资质且成立时间大于3年但没有提供团队人员介绍的，得13分。
	

	5
	10
	加分项：
①供应商有成功的同类宣传片的案例，并提供案例的，加3分；
②供应商在宣传片方面获得过奖项的，市级奖项加1分，省级奖项加2分，国家级奖项加3分，须提供相关证明材料，取最高等次加分，不累加； 
③有其他增值服务的，酌情加1-3分
	

	6
	10
	磋商报价得分=（磋商基准价/最后磋商报价）*10
	




